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Blikopener

WAT?
Een snelle methode om de slaagkans van een innovatief idee te kunnen
inschatten in een vroeg stadium.

Ontdek de zwakke(re) kanten of mogelijke bedreigingen voor de
succesvolle realisatie van uw innovatie of uw idee.

Idee screening op basis van 4 domeinen:

Product/Proces/Dienst
Markt/Klant

R&D / Technologie
Onderneming /Organisatie
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Subcriteria

Criterium

Clustering
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Originaliteit

Innovatiedoel

Hard Klantenvoordeel (kwantificeerbaar)
Zacht Klantenvoordeel (niet-kwantificeerb.)
Veiligheid-milieu-gezondheid

Innovatie t.0.v. huidig gamma
Instapdrempel

Levenscyclus

1.PRODUCT / PROCES / DIENST

0O~NOO O~ WNPR

Kennis doelgroep

Actuele Marktpositie
Actueel Marktaandeel
Evolutie Marktpotentieel
Beschikbare Marktkanalen
Concurrentiegraad
Aanvaarding doelgroep
Marktafscherming

2.MARKT /KLANT

0 ~NOO O~ WNEER

Stand van techniek: kerntechnologie
Stand van techniek: randtechnologie
Technologische vernieuwing

Intellectuele eigendomsrechten

Relatie leveranciers en onderaannemers
Afgeleide toepassingen

R&D periode

Haalbaarheid werkplan

3.R&D / TECHNOLOGIE

OO0OO0OO0OO0O0OO0OO0 44444444 §|§|§|§|§|Z|Z|Z T UUTU

00 ~NOO O~ WDNEER

Strategisch inpasbaar

Kennis

Impact op Productie-organisatie
Impact op Sales & Naverkoop
Ondernemersschap
Toegevoegde waarde
Kosten/baten analyse

Risico's

4.ONDERNEMING / ORGANISATIE
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Vliegt je innovatie-idee met sterke vieugels?

Ondememing - Finance  Product-Proces-Diens

Risico's .
Kosten/baten analyse(,,, T3 T
Toegevoegde waarde \

Originaliteit
— Innovatiedoel

Ondernemersschap _~

Impact op Sales & Naverkoop

Impact op Productie-organisatie

Kennis

Strategisch inpasbaar

Haalbaarheid werkplan {— ! Kennis doelgroep

\
\

R&D periode L\.\

7 Actuele Marktpositie
\ /

/

Afgeleide toepassingen ; / Actueel Marktaandeel

Relatie leveranciers en onderaannemers . Evolutie Marktpotentieel

Intellectuele eigendomsrechten R " Beschikbare Marktkanalen

Concurrentiegraad

___L—""Aanvaarding doelgroep
Marktafscherming

Technologische vernieuwing -

Stand van techniek: randtechnologie =
Stand van techniek: kerntechnologie

R&D - Technologie Markt - Klan
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IWT evaluatie criteria

VALORISATIE KWALITEIT

B5 Duurzame Technolgische

Ontwikkeling (DTO) A11 Originaliteit/innovatiedoel

B4 socio-economische impactin

Vlaanderen A12 Kennisbijdrage en relevantie

B3a sterktes/zwaktes vh bedrijf A2 Kwaliteit van de uitvoering

A3 competentie van de

B2 kansen/bedreigignen in de markt uitvoerders/samenwerking

A4 Vernieuwend karakter irt de
bedrijfsactiviteiten

B1 groeipad

A5 mogelijkheden tot een vervolg-
innovatietraject
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